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INTRODUCTION

Le fourisme, les loisirs, l'immobilier, la
décoration, la gasfronomie, le DIY... Quel que
soif le secteur d'activités de volre entreprise,
le digital fait partie de vofre quotlidien ef de

volre vie,

En consfanfe évolution, il recouvre G la fois
les fermes d'innovations fechnologigues
ef de changement de comportement des
consommateurs. Aujourd'hui, les enfreprises
sonf obligées de penser “expérience client”
et non plus communications focus marque.
L'événementiel permetl justement d'affeindre
cel objectif, four en générant chiffre d'affaires

ef notoriété. En effet, 90% des ventes se

réalisent dans des points de vente physiques
(IPSQOS).

Phofo by rawpixel.com on Unsplash

Fabrice Laborde, Président du LEADS (Cercle
des agences design el sfand) ef directeur
général de I'agence Galis, précise d'ailleurs

que :

(5

A Theure des relations
virtuelles, la rencontre
physique est plus que
jamais 1ncontournable
et nécessaire pour faire
passer un message et
toutsimplementfaire du
business. La poignée de

mains reste la meilleure

signature possible.

Dans ce livre blanc, découvrez les bénéfices
de I'événementiel & I'ére du digital ef nos
conseils pour bien |'‘exploiter dans volre

stratégie markeling.


https://www.ipsos.com/fr-fr/e-commerce-ou-magasin-le-commerce-hybride-entre-en-phase-de-maturite

L'EVENEMENTIEL UNE VALEUR AJOUTEE AU
SEIN DE LA TRANSORMATION DIGITALE

A .Le consommateur:
un changement de
comportement évident

La mulfiplication des meédias digifaux et
des outils fechnologigues onf une part de
responsabilité dansle nouveau comportement
de I'achefeur. Commencer un achaf sur une
applicafion mobile el le ferminer par email via
son ordinateur, ufiliser des oulfils collaboratifs
pour ses tbches quotidiennes personnelles,
professionnelles  ou  débaftre de ses
préférences sur les réseaux sociaux, sont des

habifudes devenues banales aujourd’nui.

Les possibilités de s'informer dans le
monde du digital sont si nombreuses pour le
consommateur que celui-ci est devenu plus
exigeant ef donc plus difficile & foucher par les
margues. Résistant aux publicités, chercheur
d'informations et porte-parole sur internet, il
ufilise les réseaux sociaux el les mofeurs de
recherche pour obfenir de l'information el des
avis sur un produit ou un service. Cela, avant,
pendant, et méme aprés I'avoir achefé. En
effel en 2018, 88% des individus consultent
les avis clienfs avant de réaliser un achat

(Source . Keyrus).

C'est d'ailleurs la raison pour laquelle

certaines marques recrufent des
*ambassadeurs” pour les  représenter.
Ces derniers éfant  généralement  des
consommateurs  capables  d'ére  des
sources d'influence auprés de leurs pairs
et de leurs fans (blogueurs, youtubeurs,

insfagrameurs....).

Ses multiples “casqueltes” complexifient la
communication des margues envers leurs
prospects et clienfs. La personnalisation ef
la créativité sont devenues les clés d'une
communication plus efficace etilestdésormais
primordial de connaifre le comportement de
VoS cibles potentielles (gréce a des données
qualifiees). Cela, dans le buf de leur adresser
des campagnes adaprées O leurs aftentes

messages  personnalisés, événements

sur-mesure. ..




B.Laplace de l'expérience
client a l'ere du digital

Sur-sollicité, le consommateur est qinsi
en recherche constante d‘émotlions et
d'expériences. L'événementiel est un excellent
moyen pour veéhiculer des valeurs qui le
fouchent. Il permel de vous monirer créafif ef
d'éfablir une relation directe avec lui (comme
lors des fournois e-sport organises par Paris
Games Week, par exemple).
En  plus de susciter ['émofion des
consommateurs, I"événementiel joue
pleinement la complémentarité avec le digifal
(collecter des emails durant un salon, faire
vivie un événement plus longremps grace

aux réseaux sociaux, faire inferagir les invirés

gr@ce G un jeu concours...).

s 7

Nespresso Décathlon

Certaines marqgues felles que Nespresso
ou Décathlon surfent sur la vague de
“I'expérience client”. Vous pouvez, par
exemple, aller boire un café chez Nespresso
G n'imporfe guel moment de la journée, ou
essayer le nouveau vélo éleclrique que

Décathlon vient de concevoir.

Ainsi, en impliguant vos prospecfts dans vos actions de

communication, vous engagez des conversations avec elles,

lissez le premier fil d'une relation fidele pour mieux atteindre vos

objecilifs.
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L'EVENEMENTIEL, UN MEDIA PUISSANT
POUR ATTEINDRE VOS OBJECTIFS

L'événementiel est un média de longue date
quirépond a de nombreux objectifs qualitatifs
el quanfirafifs. Mais comment savoir quel
événement vous permettra d'afteindre vos

buts ?

Analyser les bénéfices de chaque fype
d'événement s'avere important, En voici donc

les principaux :

A . L'événementiel : quels
bénéfices pour votre
entreprise ?

Générer du chiffre d’affaires grdce a un

espace de ventes éphémere

Disposer d'un espace mis en scene au sein
d'un environnemenf dédié au business/
commerce vous permel de renconirer
directement des consommateurs el de
leur présenter votre offre de produits ou de
services. Vous créez alors un temps forf de
conracfs clienfs el de venfes sur une période

de courte durée, avec un budgel maifrisé.

>> Créez volre pop-up sfore comme les

marques de beauté !

Faire viure des expériences a vos prospects

et clients

Les consommateurs sont a la recherche
d'émotions ef veulent vivre des expériences.
L'événementiel appelle & la créafiviré et
vous permel de meltre en ceuvre des idées

originales.

Au Mobile World Congress par exemple, le
challenge a éfé relevé. Sur le stand de HTC,
le Vive el sa multitude de capteurs ont permis
aux visiteurs de vivre une expérience Ires
plaisanfe : une session de fir au buf en réaliré
viruelle. Equipés d'un capteur sur chaque
profege fibia, ef d'un aufre sur les pieds, ils
pouvaient amortir le ballon el shooter (grace

G des baskefs équipés). Ef cela offraif une

précision incroyable !



http://thestorefront.fr/mag/4-beauty-brands-who-successfully-launched-a-pop-up-store/
http://thestorefront.fr/mag/4-beauty-brands-who-successfully-launched-a-pop-up-store/
http://thestorefront.fr/mag/4-beauty-brands-who-successfully-launched-a-pop-up-store/

De son coté, BMW a faif réver les visiteurs
en leur faisanf tesfer son inferface pensée
pour les voitures autonomes. Ceux qui l'ont
essayée se sont alors vus plongés dans
I'univers d'une ville virtuelle, au sein de
laguelle la voiture fufuriste de BMW est venue
les chercher de maniere aufonome. Une fois @
bord du véhicule, I'expérience esf fascinante
. la voiture conduit seule, leur propose de
regarder la bande annonce d'un film, ou
méme de réserver des places de cinéma. Et
ce, sans bouger de leur siege | Plutét fentant,

non ?

@

L'ufilisafion d'outils fechnologigues innovants
pendant un événement peut amplifier le
ressenfi des émotions : casques de réaliré
virtuelle, robots, écrans connectés. .. Voila de
quoi privilégier I'immersion ef I'interactivité
afin de renforcer I'expérience client ef de faire

d'un événement, un véritable spectacle.

>> Rendez volre événement encore plus

spectaculaire !

La digitalisation a evidemment bouleversé [‘univers mediatique. En dautres
termes, notre travail ne consiste plus a faire des relations presse, mais plus
globalement des relations d’influence. Le Salon est interessant en ce sens
puisqu’il permet a une marque de rencontrer, dechanger et de conseiller son
public physiquement, en « live ». Cette proximité renforce le lien entre eux et

permet la création d’'une expérience réelle pour les visiteurs. Aujourd hui, nous

ne pouvons plus nous limiter au simple acte de vente. La participation a un
Salon peut, selon moi, apporter cette valeur ajoutee en contenu necessaire dans
le relationnel quoffre une marque. Le Salon est, pour certaines marques, le seul

point dancrage avec le public. &

affirme Cedric Martineaud, Direcleur de Création chez I'’Agence 14.



https://www.360natives.com/campagnes-vr-18072018/
https://office365.eu.vadesecure.com/safeproxy/v3?f=ERc7tpuVoo0oJGLDKqqmsa-6kBUU_ivh9fUiHsOJqgL7Hp9fQGFAT8mQvSh9M2CH&i=HWhh1VxgoCdhm3O0wDzaTVSN9Nkqpibd3QhvyiNuNY7u7OMpYVYHR0cBWkfMhOmyIa44jNCH1q6gUfdvVOSYHg&k=lY9J&r=6CMWRBhQv-C4GvI1uaUqftYydNejx4JP-hKEl4yQnpUtMtqx8FJcSUac8bGaezQ1&u=https%3A%2F%2Fwww.linnovatoire.fr%2Finspirations-de-karine%2F
https://www.linnovatoire.fr/le-salon-le-media-de-lexperience-et-de-la-rencontre/

Faire tester votre produit ou service

Un événemenf esf l'occasion idéale pour
faire tester vos produits ou services 4 vos
clients potentiels. Qui refuserait de godter
G un alimenf, d'essayer un jeu vidéo ou
de faire un soin du visage grafuitement 7?7
La démonsliration esf indispensable pour
convaincre le consommateur de la valeur ef
de la qualité des produifs ou des services

exposes.

Au Salon International de I'Agriculture par
exemple, la démonstralion est au coeur
de l'événement. D'un sfand & I'aulre,
les visifeurs peuvent participer & une
dégustation de produits locaux ou encore ¢
un atelier de fabrication de fromage. C'esf
aussi le cas a la Foire de Paris, ou les
visifeurs onf I'occasion de tester le dernier
appareil électroménager du moment, de
découvrir les gravures sur métal ou encore

d'apprendre & customiser son sac & main.

>> Surprenez les consommateurs avec des

actions imprévues !

o

Créer un sentiment d’appartenance a une

communauté

Fire  présent dans un  environnement
spécialisé ou fous les acleurs de volre secfeur
d'acfivités sonf réunis, est I'occasion pour
vous de créer un sentiment d'apparfenance
G une communaufé. Il n'y a pas de lien plus
fort que celui créé lors d'une rencontre, d'un
échange avec des personnes qui partagent

vOSs valeurs.

Prenez l'exemple des salons spécialisés
(Rétromobile,Salons du Dol Yourself, Salon de
la Photo, Salon du jeu vidéo...) ef analysez-y
I'ambionce. Que remarquez-vous ? Ces
individus passionnés semblenf extrémement
enthousiasfes & l'idée d'élre présenfs ef onf
peul-éire aftendu ce jour duranf une année

complefe !

A la Paris Games Week, vous y refrouverez
une réelle communauré de gamers parfageant
les mémes valeurs, le méme langage gaming
et les mémes étoiles dans les yeux. Les

ingrédienfs parfaifs pour un lien solide |

Bien évidemment, cela ne concerne pas gue
les gamers oules passionnés de Do If Yourself,
En effel, le secteur du B2B n'échappe pas @
la regle. & titre d'exemple, sur le SIAL (Salon

Infernational de I'Alimentation).


http://topcom.fr/breve/belvita-distribue-son-petit-dejeuner-dans-le-metro/

Les chiffres parlent d’eux-mémes : plus de
7 200 exposants et fournisseurs pour 120
pays représentés, Vérifable lieu d'échanges
el de renconires, le SIAL possede la recetffe
idéale pour concerner el faire grossir une
communauté. Méme chose pour le SIMA
(Salon Infernational du Machinisme Agricole).
Celui-ci réunit plus de 1 800 entreprises,
couvre 15 secteurs d'exposition et
comptabilise - lors de chaque édition - plus
de 230 000 entrées. Des moyens & la hauteur
du besoin de sentiment d'appartenance
présenf chez les agriculfeurs (quels que
soienf leurs modes de production ou la faille

de leurs exploitafions).

>> Réunissez volre communauté aufour de

valeurs communes

>> Trouvez un salon qui vous ressemble !

Générer des retombées presse/média

Des événements comme le Salon de
I'Agriculture, Foire de Paris, par exemple
sonl forfement plébiscités el médiatisés
(radios, chafnes d'information, presse
locale ef nafionale, réseaux sociaux efc...).
lls réunissent généralement un fres grand
nombre de journalistes présenfs pendant
foute la durée de I'événement. A I'instar de
Foire de Paris qui donne & voir prés de 21,8

millions d’euros bruts de retombées média.

Véritable caisse de résonnance meédiafique
pour fouf annonceur ou foute margue
qui souhaife booster sa visibilité, Foire

de Paris génere des retombées médias

conséquentes.



http://topcom.fr/breve/belvita-distribue-son-petit-dejeuner-dans-le-metro/
https://www.parisgamesweek.com/fr/article/le-recap-cosplay
https://www.parisgamesweek.com/fr/article/le-recap-cosplay
http://topcom.fr/breve/belvita-distribue-son-petit-dejeuner-dans-le-metro/
https://www.creations-savoir-faire.com/

Foire de Paris c'est :

| 21 .8 millions

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee

mais aussi

1858
parutions presse

OOOOOOOOOOOOO

OOOOOOOOOOOOO



Ces événements font parler d'eux

en frois femps :

(e]

L'avant : annonce de I'événement,
activiles  proposées, exposants
présents, efc. C'est également
I'occasion d'annoncer un
événement spécial du salon comme
par exemple |'‘acheminement et
I'exposition du camion Berliet T-100

au salon Rétromaobile.

>> Découvrir

Le pendant : interviews d'exposants

el visiteurs, personnalités publiques
présentes, journalistes, influenceurs

et blogueurs

L'aprés : les temps forts du salon, les

fréquentations, les bilans chiffrés. ..

B . Quel type d’événement

Collecter des données et des informations

Pour connaifre ses clienfs ou prospects, et
pOUVoIr créer une relation avec eux, il est
primordial de collecter de la data (adresses
e-mail, profession, numéro de féléphone,
lieu d'habitation, cenfres d'intérét...). Un
événement permef de consfituer une base de
données clienfs ef prospects solide, grGce
aux informations collectées sur vofre stand
(ateliers, jeu concours, renseignements, efc.).
Un simple carnel de notes (ou une tablefte
factile pour les plus équipés) vous sera
alors suffisant | Posl-salon, cefte data vous
permelira de générer des nouveaux confacls
uftiles, de consfruire une relation durable avec

eux, el de les fidéliser.

>> Créez des opérations pour collecter des

données !

répond le plus a vos objectifs ?

Vous I'aurez compris, adopter ['événementiel
dans vofre sfrafégie de communicafion vous
apporfe un nombre de bénéfices conséquents |

Alors n'hésitez plus el lancez-vous.

Parmi la multitude d’'événements possibles,

voici les plus impactants :



https://news.autojournal.fr/news/1535557/Berliet-Camion-Collection-Vid%C3%A9o-Salon-R%C3%A9tromobile-2019
https://www.francetvinfo.fr/sciences/high-tech/foire-de-paris-un-espace-d-innovations_3419449.html
https://www.foiredeparis.fr/Animations-Spectacles/Secrets-de-cuisine
https://www.retromobile.fr/visiteurs/expositions/Les-animations-2019/Le-retour-de-l-impressionnant-Berliet-T-100-au-salon-Retromobile-2019-!
https://www.retromobile.fr/404.html

LE PETIT DEUEUNER ,
AFTERWORK, SOIREE
PRIVEE

Intimiste, il permef de parfager un moment
de détente en pefit comité. Avec vos
collaborateurs, clients, prospects, fournisseurs
ou parfenaires, il esfidéal pour créer un lien de
proximité, foufr en véhiculantune image positive.
Prenez I'exemple de Twiller qui propose

aux ufilisateurs de ftweeter ef de foaster G

la fois |

LE ROADSHOW

Parfaif pour un lancement de produif, un
anniversaire d'enfreprise ou un objeclif de
fidélisation client. Il se définit par une fournée
promotionnelle  (spectacles, dégusfations,
démonsirafions de produits, efc) duranf
laguelle la marque se déplace pour aller &
la renconire de ses clients partouf en France.
Lipton Ice Tea par exemple, se déplace
chaque année pour foucher ses prospects
(les étudiants). L'événement est ensuite relayé

sur les réseaux sociaux ef les canaux web.



https://mydigitalweek.com/event/tweet-and-toast/
https://www.buzzeo.fr/portfolio/lipton-ice-tea-en-animation-sur-les-campus/

L '"HAPPENING

Concepf qui permef de faire vivre O vos cibles
une expérience “surprise” plus ou moins riche
en émotfions, selon l'opération imaginée.
Le consommateur vit un moment émaotionnel
avec vofre enseigne et les chances pour qu'il
s'en souvienne sont neltement plus élevées.
C'est notamment le cas des flashmobs. Ces
rassemblements éclairs ne laissenf personne
indifférent. Rien de plus normal : apercevoir
une foule qui réalise des mouvements
communs dans un lieu public alors gu'on
allait - simplement chercher son pain, a
quelque chose de marquant. La surprise des
passants el l'impression de sponfanéifé fonf
de ces événements de sfreef markefing, un
happpening réussi. La preuve : vous vous
souvenez, fres cerfainement, du flashmob
organisé par la marque T-mobile (opérateur
mondial de féléphonie mobile présent en
Furope). Celte derniere avair frappé fort avec

cefte vidéo virale : une chorégraphie réalisée

au coeur de la gare de Liverpool Streetf.

LE POP UP-STORE

Le pop-up sfore est une boulique éphémere
organisée par des enseignes de fous

domaines d'aclivités. Le concepf ?

Choisir un lieu stratégigue ou vos acheteurs
pofenfiels sonf forfemenf présents  (gare,
aéroporf, cenfre commercial, plage...) ef
s'y installer de facon femporaire aufour d'un
concept créafif, ou fouf simplement pour y

vendre vos produifs. Cef événement permet
un fort tfaux d'engagement avec une audience

spécifigue ef des ventes certaines. Par ailleurs,
ce demier esf, bien souvent, privilégié par les
e-commercants souhaitanf établir un contact
avec leurs clienfs. Renaulf s'est par exemple
lancé dans les ventes éphémeres pour ses
lancements de produifs ef réifere I'événement

régulierement sur des points de vente déediés |

1


https://www.youtube.com/watch?v=VQ3d3KigPQM

LLE SPONSORING

Opération de communication qui  vous
engage, en fant gqu'enfreprise, O participer
financierement au matériel ou G I'organisafion
d'un événement reconnu (culturel, sportif...).
Cetffte action vous permet de gagner clairement
en image ou en notoriété. Pour vous donner
une idée, vous avez par exemple sOrement
remargué le logo Coca-Cola géant exposé

G la félé lors du visionnage de la coupe du

monde de football ?

LE sALON

Le salon faif partie des canaux événementiels
reconnus qui performent le mieux aujourd’nui,
autant en BfoB qu'en BfoC. Générateur de
confacts utiles, de ventes directes, de Irafic
de masse visiteurs, influenceurs el médias,
de noforiété... Il répond & fous les objectifs

possibles d'une enfreprise.

Si'le salon permet @ foufes les enfreprises de

“oriller” & une période donnée, il esf surtour
un atoutr notable pour augmenter son chiffre

d'affaires.

12



Entre la vente direcfe (sur les salons grand

public), les demandes de devis el les
commandes générées, le ROI d'un exposant

3 & 10 mois apres la manifestation est de 8.
Ce qui signifie que, pour 1 euro investi,
I'événement lui rapporte 8 euros de chiffre
d'affaires. De quoi rentabiliser la locafion de
son stand G chague salon | En vous orienfant
vers les bons évenements, vous développez
sereinement I'image ef la notoriété de volre
sociéré, nofamment gréce a la présence de

la presse el des influenceurs.

Au confact du public, vous obfenez une
occasion unique d'acquérir de nouveaux
clients el, par extension, de générer des

leads. "Une pierre deux coups !".

En meffant fouf en oeuvre pour faire découvrir
VOS produils ou services, proposer des devis,
orienter el donner des conseils, organiser des
concours ou jeux divertissanfs qui capteront
I'affention des clients, vous provoquerez la
chance de nouer une relafion de confiance

qui débouchera peuf-éfre sur une vente.

Aussi, n'hésifez pas G rendre volre
emplacement le plus affractif possible. Soyez
creatif et ludigue afin de faire vivre une véritfable
expérience G VvOS prospects, ef ce depuis
vofre sfand. N'oubliez pas d'éfre accueillant
pour impressionner le visiteur.  L'événement
salon constifue une réelle opportunité pour
faire vivre une expérience visiteur unique car il
permel une immersion fofale dans un univers
qui lui plaft. Enfin, le salon esf, de fait, une

occasion parfaife pour réaliser une veille de

marché des plus efficaces. Grace a lui, difes

adieu aux éfudes de marché inferminables.

Le salon réunit de nombreux acfeurs de volre
domaine d'activité. En échangeant avec les
exposants ou méme avec les visiteurs, vous
pourrez évaluer de maniere globale I'étal du

marché er vofre positionnement sur celui-ci,

Phofo by libre affifude



http://www.ojs.asso.fr/medias/fichiers/Salons_et_Foires_en_France_un_puissant_outils_de_developpement_pour_les_entreprises_exposantes_en_France_et_en_Ile_de_France1.pdf
http://www.ojs.asso.fr/medias/fichiers/Salons_et_Foires_en_France_un_puissant_outils_de_developpement_pour_les_entreprises_exposantes_en_France_et_en_Ile_de_France1.pdf

SuUccEss STORY

Venez godter
les madeleines
de Mamy Thérese |

ofie

Ll

| 'entreprise Mamy Thérese la Madeleinerie esf
fenue par Jacques Mercier. Foire de Paris

eélaif I'occasion de faire tester ses produits
G un large public qui, conquis par leur
dégustation, n'a pas hésité a revenir dans

la journée pour achetfer d'aufres madeleines.

Nouveau sur le marché, c'est par le biais
de ce salon que son pdafissier ef lui onr pu

se faire remarquer et connallre, comme il I'a
indiqué dans une inferview. Le salon a été un

tel succes pour l'enseigne, que celle-ci a

ouvert son premier point de vente guelgues

mois plus fard |


http://www.mamytherese.com/
http://www.leparisien.fr/paris-75/foire-de-paris-pour-les-madeleines-de-jacques-mercier-une-formidable-vitrine-24-04-2019-8059287.php

SUCCESss STORY

100 ans,
Ca se féfe

L'année 2019 marque les 100 ans de Cifroén.
L'occasion pour la marque de renforcer sa

noforiété en proposant divers événements

(salons, opérafions commerciales, efc.)

Le salon Réfromobile 2019 a été I'occasion
pour Cifroén d'exposer 30 modeles cultes
divisés en frois pdles : véhicules de série,

concept-cars ef véhicules racing. Ce dernier

a permis & la marqgue de rassembler un

public large qui parfage les mémes intéréts

pour I'automobile.

AN

CITROEN

Mais Citroén ne va pas s'arréfer 10 pour
célébrer son centieme anniversaire. Comme
le  rapporte  Arnaud Belloni, directeur
markefing ef communication Citroén France,
dans une interview accordée au magazine
Aufo Plus, d'autres événements sont prévus
pour confinuer de célébrer cet anniversaire

avec lI'annonce d'un nouveau concepl.



https://www.retromobile.fr/visiteurs/expositions/Les-animations-2019/Citroen-100-ans-d-ingeniosite-de-creativite-et-d-avant-gardisme

C . A vos objectifs, préts... Partez !

Le choix de volre événement dépend des objectifs que vous vous éfes fixés, ou des résuliafs ef

bénéfices que vous souhaifez recueillir,

Petit-déjeuner Roadshow Happening Pop-up store Sponsoring Salon
Alterwork
Soirée privée

Augmenter son
chiffre d'affaires

Faire tester son
Produit ou son Service
/ Faire vivre une
expérience

Fidéliser*

Acquérir de nouveaux
clients / Générer des
leads**

Acquérir de la
notoriété une image
positive ***

Faire de la veille
sur le marché

* (sentiment d'appartenance, rassemblement d'une communauté ef d'influenceurs d'une communaureé...)
** (collecte de données cibles)

*** (pofenfiel de médiatisafion ef retombées presse)
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3 CE QU'IL FAUT RETENIR DE CE LIVRE BLANC

Malgré 'expansion permanente du digifal, et

les changements de comportement de Nnos
consommateurs, |'événementiel reste un

incontournable pour afteindre vos divers

objectifs marketing :

Booster vos ventes ;

Générer des retombées presse et

vous faire connafire ;

Rassembler une communauté et

créer un sentiment d’appartenance ;

Faire fesfer vos produits ou services
el faire vivre des expériences A vos

prospects ef clients

Conslituer un fichier de contacts
uriles.

Parmi un nombre d'événemenfs en fous

genres, le salon s'avere éfre un vecteur de
rassurance el de confiance enfre I'exposant
[ le consommateur, permettant d'alfeindre
I'ensemble des objectifs cités précédemment.
En participant & un salon, vous éfes cerfain
de pouvoir rencontrer des prospects ou des
clienfs appartenant & vos cibles majeures,
car I'événement mef en place des acfions
de communication visant le recrutement de

visiteurs qualifiés.

De nombreux salons spécialisés consfituent
une véritable référence pour les enfreprises

exposantes.

Véritable  levier de business el de

communication, le salon aura une incidence
cerfaine sur vofre chiffre d'affaires ef un retour
sur investissement non négligeable pour

volre entreprise !
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A PROPOS DE

COME){POSIUM

Comexposium est I'un des leaders mondiaux
d'organisation d'événements professionnels
et grand public. Fort de plus de 135
éevénemenfts BfoB el BfoBloC dans plus
de 30 pays, nous couvrons de nombreux
secteurs d'activite comme I'agriculture, la
consfrucfion, la mode, le refail, la sanfé,
les loisirs, l'immobilier, la disfribution, la
sécurité, I'éducation, le fourisme, les comités
d'entreprise... Créafeurs d'échanges ef
de renconires depuis 1904, nous sommes
passionnés par nofre méfier ef rassemblons
les personnes autour de leurs passions,
projefs, réseaux communs. Nolre équipe
experte vous accompagne dans la mise en
oeuvre el la réussite de volre parficipation &

nos salons.

>> Agenda des salons Comexposium

CONTACTS

Vous envisagez d'exposer?
Vous étes & la recherche d'informations?

Vous souhaitez visiter I'un de nos salons ?

Ecrivez-nous

Contacter Comexposium

Découvrez la présentation du Groupe
Comexposium

Voir la vidéo



https://www.comexposium.fr/Agenda-des-salons/Agenda
https://www.parisgamesweek.com/fr/article/le-recap-cosplay
https://www.comexposium.fr/contact/Formulaire-de-contact
https://www.comexposium.fr/Groupe/Identite-Comexposium/Decouvrez-Comexposium-en-video
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